Avaliacado de Empresas

Objectivos: O objectivo principal consiste em familiarizar os formandos com as diferentes
metodologias de avaliacdo de empresas, de modo que compreendam as suas vantagens e limitacdes
e gue consigam seleccionar os métodos mais adequados a cada caso.

Deste modo, pretende-se que os formandos no final da ac¢éo de formagéo consigam:
e  Dominar os diversos métodos de avaliagcdo de empresas;
e |dentificar e caracterizar os factores determinantes da criagéo de valor;
e Definir orientacdes para a tomada de decisdo de modo a criar valor na empresa.

Metodologia: Sessdes tedrico-praticas, com apresentacéo de casos praticos, suportada por
elementos/resumo sobre as matérias e indicacéo de bibliografia

Agenda das sess0fes de formacao:
1. Conceitos introdutdrios fundamentais
2. Metodologias de avaliacdo
2.1 Abordagem com base no mercado

2.2 Abordagem com base
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